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Описание проекта

Проект Выпуск универсального смартфона

 Расчетный срок 11 недель 

Контроль. событие

Команда

Описание

 Борис  Анна  Алексей  Борис
 Светлана  Федор  Сью  Дарья
 Феликс  Генадий  Крис  Леонид
 Влад  Иван  Джим  Михаил
 Поль  Петр  Денис
 Тимур  Тони  Нина
 Игорь  Сергей  ВЫ
 Тарас

Ваша компания разработала новый универсальный смартфон. Этот 

многофункциональный аппарат включает ряд инновационных 

функций, что делает его очень привлекательным для тех, кто 

пользуется телефоном "на ходу", и для потребителей, которые 

пользуются новыми технологиями. Концепция продукта почти 

завершена, и сейчас следует подготовить его к выпуску на рынок. 

Для этого проекта составлены предварительные спецификации со 

списком мероприятий, бюджетом и затратами времени. 

Определена основная команда проекта.

- Сью, Федор и Тимур

- Другие сотрудники, если требуется

Определение стратегии выпуска новой продукции на рынок 

 - Определение рекламной стратегии 

 - Обратная связь при дистрибуции 

 - Выпуск

Структура фирмы

Директор
Дмитрий

Руслана

Маркетинг

Тонио

Продажи
Поддержка 
партнеров

Роман

Информация

Екатерина
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Задания проекта Число людей Продолжитель

ность (дня)

Зависит от 
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1   Определение стратегии 2 5 — 4 3 3 1  

2   Определение тенденций 1 7 1 1  5  

3   Анализ конкурентов 2 10 1 4 2  4 1

4   Выбор СМИ 2 12 1 5   5  

5   Рекламная стратегии 2 8 3, 4 3 2  4 1

6   План прямого маркетинга 2 13 2, 5 4 2 3  1

7   Стратегия стимулирования 4 15 5 3 2  2 3

8   Компания в СМИ 3 14 5 4   4 3

9   Интернет реклама 3 5 4 3  4 1 1

10   Маркетинг рекомендаций 1 10 6, 9 3 1 4 1  

11   Рынки + ценовая политика 2 11 1 4 5  1

12   Создание группы продаж 3 6 5 2 4 1   

13   Выбор каналов сбыта 4 11 11 3 4 1   

14   Выбор ген. партнера 1 5 7, 12, 13 2 2 3 1 1

15   Координация 3 3 8, 10, 14 4 2 2 1  

16   Документация 1 22 2 3 2 2 1  

17   Выпуск 1 4 2 15, 16 4 2 3 1  

Персонал Часовая ставка Доступен для 

проекта

Свободен 

начиная с 

недели 
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  Алексей 86 100% 4 3 1 2 2
  Анна 160 100% 2 6 5 6 3
  Борис 102 100% 4 3 2 4 2
  Светлана 87 80% 3 2 3 3
  Феликс 89 100% 6 1 4 1
  Фёдор 89 90% 1 2 4 2
  Геннадий 135 80% 2 6 3 5 2
  Денис 125 100% 3 4 6 5
  Леонид 97 100% 2 1 1 4 6
  Игорь 70 70% 3 2 4
  Михаил 89 100% 3 1 5 5
  Поль 175 100% 4 5 5 6 3 1
  Петр 128 80% 2 6 4 4 1
  Сью 151 80% 1 5 3 4 5 3
  Тарас 58 100% 3 3 3
  Тимур 97 100% 1 2 4 3

Требуемая квалификация

Квалификация
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Неделя

Сетевой график

Диаграмма Гантта

11. Рынки + ценовая политика

3. Анализ конкурентов

13. Выбор каналов сбыта

12. Создание группы 
продаж

2. Определение 
тенденций

7. Стратегия 
стимулирования 

9. Интернет реклама
10. Маркетинг 
рекомендаций

16. Документация 17. Выпуск 1

1. 
Определение 

4. Выбор СМИ

6. План прямого маркетинга 8. Компания в СМИ

14. Выбор ген. 
партнера

15. 
Координация
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5. Рекламная стратегии

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11
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