
Задания проекта
  Д

м
и

тр
и

й

  М
и

ха
и

л

  Р
о

м
ан

  В
Ы

  А
л

ек
се

й

  А
н

н
а

  Б
о

р
и

с

  С
ве

тл
ан

а

  Ф
ел

и
кс

  Ф
ёд

о
р

    Д
ен

и
с

  Л
ео

н
и

д

  И
го

р
ь

  М
и

ха
и

л

  П
о

л
ь

  П
ет

р

  С
ью

  Т
ар

ас

  Т
и

м
ур

  Планирование

  Управление Риском

  Управление качеством

  Закупки

1   Определение стратегии

2   Определение тенденций

3   Анализ конкурентов

4   Выбор СМИ

5   Рекламная стратегии

6   План прямого маркетинга 

7   Стратегия стимулирования 

8   Компания в СМИ

9   Интернет реклама

10   Маркетинг рекомендаций

11   Рынки + ценовая политика

12   Создание группы продаж

13   Выбор каналов сбыта

14   Выбор ген. партнера

15   Координация

16   Документация

17   Выпуск 1

  Люди

Маркетинг

  R – Работает, A – Отвечает, C – Конскультирует, I – Информирован, Q – Проверяет качество
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 - Матрица распределения ответственности
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